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ZPRAVODA)
KVALITY

J@m@é Oinace s tbvalituimi pothavinami!

V tomto cisle Zpravodaje Kvality bychom Vas radi seznamili s dal§imi novinkami
ze svéta Kvalitnich potravin. Na nasledujicich strankach se docCtete o novém projektu
s nazvem Potraviny k nezaplaceni, GspéSné prezentaci na akci Foodblog roku a také
o nové mobilni aplikaci. Dale se dozvite o vysledcich spotfebitelské soutéze s nasim
oblibenym Klasackem. Nebudou chybét ani skvélé tipy na vanocni recepty

a také novinky ze svéta biopotravin.
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FOODBLOG ROKU 2025

Vyzva, pofddand ve spoluprdci s Foodblog roku, Miij region na talifi, pfinesla
desitky origindlnich receptii, ve kterych foodblogefi z celé Ceské republiky
ukdzali, jak kreativné dokdZou pracovat s ocenénymi
Regiondlnimi surovinami.

V ramci soutéze Foodblog roku pod vedenim Lukase Hejlika byli 18. listopadu vyhlaseni

vitézové kreativni vyzvy s ndzvem MUJ REGION NA TALIRI, kterou znacka Regionalni
potravina vyhlasila na Instagramovém a Facebookovém profilu. Ulastnici méli za tkol
vyuzit nékterou z ocenénych Regionalnich potravin a pfipravit jakykoli recept.

Do soutéze se nakonec zapojilo 64 krasnych originalnich vystupd.

Hlavni cenu ziskala EliSka Pacalova s IG profilem Elispaci za recept Baba au Jablkovice.
Druhé misto si odnesla Marcela Homolova za Dynovo-bramborové noky s krémovym
kysanym zelim a Zampiony z blogu Milamky ode mé. Tieti pticku obsadily Pomerancovo-

mandarinkové dyné v cookies zahonku, za nimiZz stoji Klara Moravcova - Kdyz Klara

pece.

Samotna vyzva byla predstavena béhem zatijové akce Foodblog roku 2025, kterou

v Radlické kulturni sportovné v Praze moderoval Lukas Hejlik spolu s Adélou Halkovou.
Setkani vice néz osmdesati foodblogert se neslo v uvolnéném country duchu — s ohném,
viini dymu, opékanim i taborovymi melodiemi. Stylizace se odrazila jak v menu, tak

v obleceni Ucastniki, ale hlavni roli sehrdla mozZnost potkat se osobné, navazovat nové

kontakty a ochutnavat ocenéné speciality se znackou Regionalni potravina.


https://www.foodblogroku.cz/
https://www.instagram.com/elispaci/
https://www.instagram.com/namky_ode_me/
https://www.instagram.com/kdyzklarapece/
https://www.instagram.com/kdyzklarapece/
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Regionalni potravina na misté ptipravila bohaty degustacni stil s vybérem ocenénych
vyrobkli z riznych koutu republiky. Zaroven navs$tévnici mohli ochutnat i produkty
pfimo z rukou vyrobcti — naptiklad prSut z pivovaru a Sunkarny Bohdanec¢, most

z vinafstvi Thaya, Svatojanské ofechy od Dobrot z hor, trhanou hovézi klizku s medem
od Medoo nebo chleba DOK z liberecké prazirny Nordbeans. Kazdy vyrobce, ktery se
akce ucastnil, mél navic moznost se predstavit v moderovaném rozhovoru s Lukasem

Hejlikem.

@6%%6%6 vsem, kde se de VgAY &w/pyé&' a
dareovali nédheuné cerny /

Video z akce a kompletni vysledky soutéZe naleznete ———> zde



https://www.instagram.com/reel/DRNnqzvCuyo/
https://www.instagram.com/reel/DRNnqzvCuyo/
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PODZIMNI SOUTEZ
S KVALITNIMI POTRAVINAMI

,Kdo pozna kvalitu, ten vyhrdvd!“

Priibéh prvnich tfi listopadovych podzimnich tydna
jsme spotfebitelim zpestfili edukativni soutézi na téma
,Kdo pozna kvalitu, ten vyhrava!“. SoutéZilo se o 300
vyher - praktické vafecky a nakupni tasky nebo ocenéné

vyrobky.

Soutézici prokazali své znalosti o kvalitnich
potravinach a poradili si se zaludnymi otazkami
tykajicimi se masa a masnych vyrobki, mlécnych
vyrobkli a masla nebo ryb. O téchto tématech
dlouhodobé edukujeme na webu
www.akademiekvality.cz, kde také spotfebitelé méli

moznost hledat spravné odpovédi.

Védéli byste i vy kolik minimalné % tuku musi
obsahovat maslo nebo do které kategorie ryb podle

obsahu tuku (nizkotuc¢né, stfedné tucné nebo tucné)

patfi oblibeny vanocni kapr?
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http://www.akademiekvality.cz/
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POTRAVINY K NEZAPLACENI

Projekt Regiondlni potravina — Potraviny k nezaplaceni méni zpiisob, jakym
prfemyslime o cené potravin. Poukazuje na to, Ze za ocenénim Regiondlni
potravina stoji nejen kvalitni produkt, ale hlavné lidé, jejich dovednosti,

trpélivost a poctivd prdce, kterou nelze vyjddrit penézi.

(Secidb expeimerd

Jak vnimame hodnotu potravin? Na DozZinkovych slavnostech 6. 9. 2025 v Praze jsme
nechali navstévniky, aby sami urcili hodnotu vyrobki pod znackou Regionalni
potravina. A ukazalo se, Ze osobni kontakt s vyrobcem, ochutnavka a mozZnost seznamit
se s procesem vyroby skutecné meéni pohled lidi na cenu. Dokazi pak za ni vidét
vynalozené tsili a praci, kvalitu i vztah k mistu, odkud potravina pochazi.
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356

Celkem 356 respondentl poznavalo, ochutnavalo a hodnotilo. RESPONDENTﬁ

Merunikovy nektar navstévnici akce nacenili témér stejné jako je jeho prodejni cena,
meéchenicky pecen chleba dokonce o 12 procent vice, a sladky dezert Pavlova také

v o¢ich navstévniku expozice pfekonal svou redlnou cenu.

Osobni kontakt s producentem a moZzZnost ochutnat jeho vyrobek dokaZzi ovlivnit
vnimani hodnoty potraviny. Lidé si uvédomi, Ze cena neni jen cislo na etiketé, ale
odrazi poctivou praci a kvalitu. Tyto vysledky potvrzuji zavéry vyzkumu STEM/MARK ze
srpna 2025, podle nichZ jsou dva ze tfi Cechti ochotni si za kvalitni regionalni vyrobek
priplatit.

U jinych kategorii se vSak projevila cenova citlivost. Vepfovku, ov¢i syr v oleji i kvétovy
med respondenti nacenili pod jejich skute¢nou hodnotu. Svatojanské ofechy pak lidé
ocenili téméf totoZné s realnou cenou, tradi¢ni specialitu tak dokazali vystihnout velmi
presné.

Dale vyzkum STEM/MARK ukazuje, Ze znaCku Regionalni potravina zna témér dvé
tfetiny ceské verejnosti a spontanné ji uvedl kazdy desaty respondent. Nejvyssi

povédomi maji lidé ve véku 45 az 55 let a vysokoSkolaci.

Duvéra je vysokda, osm z deseti lidi véfi kvalité ocenénych vyrobki a sedm z deseti
povazuje jejich pomér ceny a vykonu za odpovidajici. Hlavnim dvodem, pro¢
spotfebitelé znacku vyhledavaji, je podpora mensich producentd, ale diilezita je

i Cerstvost, autenticita a moznost ochutnat typické regionalni speciality.
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Zkusenost s produkty ocenénymi znackou Regiondalni potravina se navic promita do
dlouhodobého spotfebitelského chovani, osm z deseti lidi, ktefi si je koupili

v poslednim roce, je vyhledalo znovu a Sest z deseti dokonce opakované.

O rostouci prestizi znacky svédci i letosni rekordni
¢isla. O ocenéni se uchazelo témér 500 vyrobcu 500

s vice neZ 1900 produkty, coZ je nejvyssi ucast ' VYROBCﬁ
v Sestnactileté historii projektu. 1900

(-]

PRODUKTU

Kampan nesouci claim ,NefeSme jen, kolik to stoji,

ale co za tim stoji“ propojuje televizni spot,
venkovni a online reklamu i PR aktivity.

Soucasti projektu jsou také aktivity na socialnich sitich Regionalni potravina

a spoluprace s vybranymi influencery.

@%é@um%a/ﬂ/ﬂa/i

Outdoorova reklama probihala zejména v krajskych méstech umisténa predevsim

v prostoru vlakovych a autobusovych nadrazi, stejné jako na pfrilehlych zastavkach
meéstské hromadné dopravy. Tyto lokality predstavuji mista s vysokou koncentraci
cestujicich a dlouhodobé stabilnim tokem lidi, coZ zajiStovalo maximalni viditelnost

reklamnich sdéleni.
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Kampan vyuZzila dokumentarni jazyk a emocionalni storytelling. V hlavnim
60sekundovém spotu reziséra Adama Martince propojil poeticky voice-over Petra
Formana tfi pfibéhy ocenénych vyrobcii, ktefi své femeslo délaji s pokorou a vasni.
Nataceni probéhlo na 16mm film, jehoZ analogova textura podtrhla autenticitu

a lidskost celého vypravéni. Televizni spot reprezentuje usili v§ech lokalnich vyrobci.

Krats$i 30sekundova verze spotu se nasledné objevila v televizi na TV Nova, doplnéna

10sekundovym sponzoringem v ramci vysilani TV stanice Prima.

S komunikaci jste se mohli setkat od zafi do prosince 2025 napfic¢ televiznimi kanaly,
online i tiSténymi médii, socialnimi sitémi i outdoorovou reklamou.

Na webové microsite potravinyknezaplaceni.gov.cz si navS$tévnici mohou precist

pfibéhy vyrobcl a dozvédét se vice o soutézi Regionalni potravina, ktera uz od roku
2010 ocefluje ty nejlepsi potraviny ze vSech kraji Ceské republiky.

NERESME JEN, KOLIK
TO STOJI, ALE €O
ZA TiM STOJS


https://www.youtube.com/watch?v=i5IKsofqnCQ
https://potravinyknezaplaceni.gov.cz/cs/
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,VZzdy je pro mé dulezité védét, odkud jidlo
pochazi, kdo ho vypéstoval, vyrobil a jakou cestu
urazilo, nez se dostalo na talif. Na kampani
Potraviny k nezaplaceni se mi libi, Ze pfipomina
skutecnou hodnotu kvalitnich potravin z nasSich

regiont a lidi, ktefi za nimi stoji.

Crhitls a V
) %agz}@/fw@ém’ P olhavine

NOVA MOBILNI APLIKACE

Novd verze mobilni aplikace Regiondlni potravina pfindsi prehlednéjsi
prostredi, vice informaci a jednodussi cestu k objevovdni

Aplikace nyni poskytuje interaktivni mapu, ktera spotfebiteldm umoziuje vyhledavat
regionalni vyrobce a prodejni mista podle jejich aktualni polohy. Zaroven nabizi
kalendar regionalnich akci — vystav, veletrhi i farmarskych trhii — a zprostfedkovava

moznost nechat se navigovat pfimo na misto konani.

sV 2

Dale zobrazuje podrobnéjsi informace o ocenénych produktech

i jednotlivych vyrobcich, ¢imZ spotfebitelim pomaha lépe poznat
puvod potravin i pfibéhy producentt. Diky novym filtrim podle kraje

a soutézni kategorie jim také usnadnuje orientaci v nabidce ocenénych

potravin.

Celkové je aplikace nyni rychlejsi, stabilnéjsi a uzivatelsky pfijemnéjsi,
coz vyrazné zlepSuje zazitek vsech, ktefi hledaji kvalitni Regionalni
produkty.

Aplikace je dostupna ke staZeni v App Store i Google Play.

POTRAVINY K NEZAPLACENi
TED | VE VASEM MOBILU


https://apps.apple.com/cz/app/regionalni-potravina/id1049177753?l=cs
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.rozinet.regionalnipotravina&hl=cs
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BIOPOTRAVINY HVEZDAMI

Pofad Gastro Clash se vraci na O¢ko s novou sestavou i silnéjsim diirazem na
biopotraviny. V kulindrnim souboji se stfetnou Petr Smazal a Filip Kutta.

V ramci spolupréace s televizni stanici O¢ko jsme se opét zapojili do pofadu ,,Gastro
Clash“, tentokrat s novym obsazenim, a je$té vét$im dlrazem na kvalitni suroviny.
Druhy rocnik ptinasi souboj dvou vyraznych osobnosti ¢eské gastro scény — Petra
Smazala a Filipa Kutty, ktefi jsou znami pfedev$im diky svym receptim a kulindfskym

tipim na socialnich sitich. Oba kuchafi se utkavaji v pfipravé originalnich pokrmd,
pfiCemz jejich kreativitu hodnoti zkuSeny Hugo Hromas, dlouhodoby propagator

ekologického ptistupu k vareni a vybéru potravin.

Pofad pfirozené komunikuje benefity biopotravin a produktd s certifikovanym
znaCenim ,biozebra“ a ,biolist“. Tyto prvky jsou integrovany prostifednictvim
sponzorovanych vzkazli, injektazi a produkt placementu, ktery je prezentovan
autenticky — pfimo pti vafeni. Hugo Hromas, pro kterého je prace s produkty
ekologického zemédélstvi samozfejmosti, zdiraznuje jejich vyznam pro chut

i udrzitelnost.

Spoluprace je podpofena rozsahlou komunikaci na socidlnich sitich, zejména na
Instagramu, Facebooku a YouTube. Obsah potadu je doplnén o dynamické formaty jako
Reels a YouTube Shorts, které prinaseji atraktivni pohled do zakulisi soubojt a zaroven
efektivné komunikuji vyhody biopotravin. Diky propojeni televizniho vysilani s online
prostfedim jsme dosahli vysoké interakce s cilovou skupinou a posilili viditelnost log
ekologického zemédélstvi.

Jedna se o 8 dilu pofadu, které maji diky Sirokému spektru komunikace na socialnich mediich

potencial vysokého dosahu.



https://www.instagram.com/mad_bbq_cz/
https://www.instagram.com/mad_bbq_cz/
https://www.instagram.com/filipkutta/
https://www.facebook.com/hashtag/gastroclash2
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PODZIMNI WORKSHOP

Bio obiloviny v hlavni roli

Na konci zafi jsme uspotradali inspirativni workshop pro lifestylové novinare

a influencery, ktery byl vénovan obilovinam z ekologického zemédélstvi. Akce se konala
v prijemné venkovni atmosféfe a nabidla nejen zajimavé informace, ale i praktické
zazitky. Kuchaf Hugo Hromas poutavé piedstavil benefity bio obilovin a jejich vyznam

pro zdravou a udrzitelnou kuchyni.

Ucastnici si mohli vyzkouSet pifipravu pokrmu
pfimo ve venkovnich kuchynich a ochutnat bio
speciality — od cerstvého chleba az po osvézujici

bio napoje. A nezapomenutelné buchty!

Workshop ukazal, ze kvalitni suroviny a ekologicky
pfistup jdou ruku v ruce s modernim zivotnim
stylem. TéSime se na dalSi setkani, kde budeme
spolecné objevovat svét biopotravin!

VANOCE S PRIBEHEM

Vdnocni mailing plny inspirace na peceni z kvalitnich BIO surovin,
doplnény recepty od Zanety Kleinové.

V duchu svate¢ni atmosféry jsme letos pripravili vano¢ni mailing pro novinare, ktery
pfinesl inspiraci na peceni z kvalitnich BIO surovin. Chtéli jsme ukazat, Ze Vanoce
nejsou jen o vuni skoftice a vanilky, ale také o poctivych ingrediencich s pfibéhem. Proto
jsme do balicku zatadili tipy na produkty BIO Spaldovou hladkou mouku PROBIO a BIO
pohankovou mouku Smajstrla, které novinafi obdrZeli spolu s textovymi materialy.
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Soucasti mailingu byly také recepty, které vznikly vramci spoluprace s oblibenou food

influencerkou Zanetou Kleinovou (@sladkavanilka), kterd pro nds pfipravila pét
origindlnich vanocnich recepti. Jeden z nich vam posilame k vyzkouSeni — vonavé

vanilkové hulky, které potési kazdého milovnika sladkého.

Recopt: Ounilloave hilly

Ingredience:
« 250 g BIO Spaldové hladké mouky
+ 125 g studeného BIO masla
« 100 g BIO mouckového cukru
« 1vejce
« vanilkovy cukr
« cukr krystal na obaleni

Postup:
1.Vypracujte hladké tésto z mouky, masla, cukru, vejce a vanilky.
2.Rozdélte na dvé casti — jednu obarvéte, druhou nechte pfirodni.
3.Vyvalejte prameny, sto¢te do spiraly, nakrajejte na hilky.
4.0Obalte v krystalu, vychladte a pe¢te na 170 °C asi 10 minut.

Vonavé, kiehké a idealni jako jedly darek! Dalsi recepty najdete na nasem webu

https://myjsmebio.gov.cz/.

FORBES BRAND VOICE

Hosté podcastu Forbes Brand voice oteviené mluvi

o svych zacatcich, vyzvach, udrzitelnosti.

Nahlédnéte do pfibéhu ocenénych vyrobct znackou
Regionalni potravina

— > Medoo a Dobroty z hor

——> Martinkova Farma a Doubravsky dvur



https://www.instagram.com/sladkavanilka/
https://myjsmebio.gov.cz/
https://forbes.cz/navrat-k-tradici-dve-male-znacky-vsadily-na-tradicni-ceske-recepty-a-vyplatilo-se/?fbclid=PAZnRzaANVnFlleHRuA2FlbQIxMQABp7HZ0AQivX3YcJx8R4V9wEO6YqTZblzxmyy_So8pCCgJ747QnghaF2SwU4O__aem_9TvfjWHFFcbyPzQS1Ppv0Q
https://forbes.cz/tradice-kvalita-a-komunita-dve-mlekarenske-farmy-naucily-zakazniky-vracet-se/?fbclid=IwY2xjawOfmjRleHRuA2FlbQIxMABicmlkETFSVEIyT1NhYlJpWGJIMkN2c3J0YwZhcHBfaWQQMjIyMDM5MTc4ODIwMDg5MgABHgXjj-iaGUhRYfhoURM0XmRqrrNqIutIPxteyj0fkAC9p5HgNoFX7SwlzNk-_aem_jSlXpczq9meWV-zOA5u8yg




